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CKynUJTMHA UPHE TOPE

npeAcjeAHMKy, A/ieKcn EeMMTiy

Ha ocHOBy M/iaHOBa 187 m 188 rioc/ioBHMKa CKyniuruHe Llpne Tope, MUHHCipy 

eKOHOMCKor pasBoja JaKosy Mn/iaioBu'hy nociaB/baM c/beflehe

nOC/lAHMMKO RMTAHjE

riOLUTOBaHM MUHMCTpe Mn/iaTOBHfiy,

UJia ]e MuHMCTapcTBo eKOHOMCKor pasBoja m HaA/ie>KHM ceKpeiapHjar sa 

TypnaaM ypaflMO Ha nyiany npoMoi4Mje Upne Tope Kao lypncTHMKe AecTHHau,nje, 
OflHOCHo Aa /in je oee roflHHe n/iaHnpaHa MapKeinHiuKa KawinaHsa n Koja cy to 

TpWMLUTa npeMa KojMMa je LJ,pHa Topa opJeHincaHa y ipeHyrKy Ka^a je BeoMa 

/lOLua ennfleMMO/ioLUKa CMTyai4Mja? KaKo n/iaHnpaie a3 MOTnBHLueie lypHcre fla 

nocjeie Lipny fopy?

06pa3/io>Kett>e Tiy abth Ha cawioj cjeAHH4M.

OAroBop TpawMM m y nMcanoj (fiopMM. 

noAropnu,a,

22.03.2020.

Mbkchm ByHMHMti 

noc/iaHMK PaAHnHKe naprnje
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RADNIČKA PARTIJA  

Pravda-solidarnost-jedinstvo 

 

SKUPŠTINA CRNE GORE 

Predsjedniku Aleksi Bečiću 

 

 Na osnovu članova 187 i 188 Poslovnika Skupštine Crne Gore, 
ministru ekonomskog razvoja Jakovu Milatoviću postavljam sljedeće 

 

POSLANIČKO PITANJE 

 Poštovani ministre Milatoviću, 

 Šta je Ministarstvo ekonomskog razvoja i nadležni Sekretarijat za 
turizam uradilo na planu promocije Crne Gore kao turističke destinacije, 
odnosno da li je ove godine planirana marketinška kampanja i koja su to 
tržišta prema kojima je Crna Gora orijentisana u trenutku kada je veoma 
loša epidemiološka situacija? Kako planirate da motivišete turiste da 
posjete Crnu Goru? 

Obrazloženje ću dati na samoj sjednici. 

Odgovor tražim i u pisanoj formi. 

 

Podgorica, 22.03. 2021. godine 

 

         Maksim Vučinić, 

        Poslanik Radničke partije  
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Predmet; Odgovor na poslanicko pitanje br. 00-61-2/21-21 poslanika Maksima 
Vucinica

Poslanik Skupstine Crne Gore, Maksim Vucinic postavio je Ministarstvu ekonomskog 
razvoja sljedece posianicko pitanje:

„ §ta je Ministarstvo ekonomskog razvoja i nadlezni sekretarijat za turizam uradio na 
planu promocije Crne Gore kao turisticke destinacije, odnosno da li je ove godine 
planirana marketinska kampanja i koja su to trzista prema kojima je Crna Gora 
orjentisana u trenutku kada je veoma losa epidemioloska situacija? Kako planirate da 
motivisete turiste da posjete Crnu Goru?“

Na postavljeno pitanje Ministarstvo ekonomskog razvoja daje sledeci odgovor:

Aktivnosti na promociji turisticke ponude Crne Gore su kontinuiran proces. Ministarstvo 
ekonomskog razvoja i Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore ulazu napore da 
privuku i zadrze interesovanje turoperatora za nasu destinaciju koristeci kombinovane 
vidove promocije.

S tim u vezi, u januaru 2021. godine realizovan je virtueini roadshow tokom kojeg je 
turisticka ponuda destinacije predstavijena na online B2B virtuelnom turistickom 
dogadaju “Around the world roadshow”, koji je bio namijenjen turoperatorima i 
medijima sa trzista Centralne i Istocne Evrope

Zatim, na nedavnom sajmu turizma u Moskvi, na kom je predstavijanje Crne Gore 
izazvalo veliku paznju javnosti i medija, Crna Gora je dobila promociju vrijednu 
milionima eura, kada su informacije o nasim otvorenim granicama, uz dodatne 
zdravstvene mjere, prenijele sve ruske televizije, novinske agencije i internet portali. 
Sa vaznih adresa dobili smo informacije koje nam pokazuju da ce sa tog, aii i drugih 
trzista bivseg Sovjetskog saveza, znacajan broj turista ovog Ijeta posjetiti Crnu Goru.

U narednom periodu planirano je udesce na medunarodnom sajmu turizma ..UITT" koji 
ce se odrzati u Kijevu, u aprilu.

http://www.mek.gov.me


U pravcu §to brzeg oporavka turizma, promotivne aktivnosti su usmjerene i na trzista 
Njemacke, Austrije, Francuske i Velike Britanije. Kao rezuitat saradnje sa jednim od 
najuticajnijih britanskih medija posvecenim putovanjima “National Geographic 
Traveller”, Crna Goraje svrstana u jednu od sedam najprivlacnijih destinacija za odmor 
na svijetu u 2021. godini. Time je Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore dobila 
ekskluzivno pravo koriscenja specijaino dizajniranog bedza ’’Best of the World 2021” u 
promociji destinacije, sto ce dodatno doprinijeti prepoznatljivosti Crne Gore na 
globalnom turistickom trzistu.

Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore, u saradnji sa lokalnim turistidkim 
organizacijama i turistickom privredom, predstavila je ponudu destinacije na virtuelnoj 
medunarodnoj turistickoj berzi „ITB Berlin NOW koja se odrzala od 9. do 12. marta, 
u Berlinu. Na medunarodnom festivalu turistickog filma “The Golden City Gate”, u 
Berlinu, promotivni destinacijski TV spot “U drustvu prirode”, osvojio je prvu nagradu. 
Turisticka ponuda Crne Gore predstavijena je na dvodnevnoj on-line B2B AVIAREPS 
turistickoj berzi namjenjenoj turoperatorima, predstavnicima avio-industrije i medijima 
sa trzista njemackog govornog podrucja, koja se odrzala u novembru 2020. i opet u 
februaru 2021.

Kada je rijec o regionu, u toku je organizacija ucesca na sajmovima, organizacija 
jednodnevnih promocija, provodenje media buying kampanje (TV, online, print i 
outdoor kampanja). Planirane su posjete studijskih grupa novinara i influensera Crnoj 
Gori, sa konstantnim pozivima konzumentima njihovog sadrzaja za posjetu destinaciji 
na kojoj se nalaze. Posjete ce biti organizovane tako da se blize prikaze turisticki 
proizvod nase zemlje, kako primorski tako i planinski, sa sadrzajima dostupnim u 
Ijetnjem periodu. Prilagodavajuci se datim okolnostima, a u cilju sto brzeg oporavka 
turistickog prometa od posljedica izazvanih pandemijom korona virusa inteziviracemo 
promociju putem online kanala i digitalnih marketinskih alata i realizovati novu 
marketinsku kampanju “U drustvu prirode” za 2021. godinu.

Komunikacijski ciljevi kampanje su:

-1 Veci stepen prisustva brenda i promocije turisticke ponude na emitivnim trzistima;

^ Podizanje konkurentnosti i povecanje afiniteta u kontekstu razmatranja Crne Gore 
kao uzeg izbora prilikom odabira destinacije za odmor;

-I Jacanje imidza destinacije kao bezbjedne destinacije sa zdravstvenog aspekta

Kada je rijec o sigurnosno zdravstvenim standardima u turistickoj ponudi, realizuje se 
projekat „Safe-travels“. U okviru ovog projekta, Crna Gora je od strane Svjetskog 
savjeta za putovanja i turizam dobila mogucnost za koriscenje medunarodne oznake 
za sigurna putovanja. To podrazumijeva da objekti koji Imaju ovu oznaku primjenjuju 
adekvatne Covld19 standarde zdravstvene i higljenske zastite i na taj nacin salju 
poruku turistima da su u tom objektu sigurni, sa tog aspekta. Njenim isticanjem, 
omogucava se prepoznavanje destinacija i kompanlja sirom svijeta koje su usvojile 
globalne zdravstvene Covid19 standarde kao vazan preduslov za sigurna putovanja. 
Komisija za dodjelu oznake, vrsi kontrolu ispunjenja zdravstvenih standarda i nakon 
utvrdenog cinjenicnog stanja dodjeluju oznaku onima koji ispunjavaju usiove.
Osim toga, Ministarstvo ekonomskog razvoja, u saradnji sa EBRD i UNWTO radi i na 
izradi zdravstvenih protokola cija ce implementacija zapocetl tokom aprila. To



podrazumijeva edukaciju turistickih radnika i njihovu pripremu za rad u uslovima 
povecanih zdravstvenih rizika.
Ministarstvo ekonomskog razvoja u saradnji sa Nacionalnom turistiCkom 
organizacijom 6e u aprilu predstaviti redizajniranu turisticku strategiju cime ce Crna 
Gora takode biti pozicionara i prepoznata kao sigurna turisticka destinacija.
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