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" Na osnovu lana 148, Poslovnika Skupstine Crne Gore, podnosnm amandmane na
PREDLOG ZAKONA 0 N,[EDEIJIMA '




' AMANDMAN 1

U‘Elanu’s dodaju se novistavovi 5,617 kojiglase: .

: “Pravno llce &ija je djelatnost prikupljanje, oblikovanje i posredovanje oglasa, kao i
fizika ili pravna lica, odnosno grupe povezanih lica, ko_]a u kapitalu, odnosno 1mov1m tog
pravnog lica imaju vise od 10 % vlasnickog udjela ili vise od 10 % “upravljagkih, odnosno
glasackih prava, ne mogu biti osnivadi niti vlasnici bilo kOJeg dijela kapitala niti OVIIElSCCnl
zastupnici medija.
L Ako nadlezni organi utvrde da j Je nastala nedopustena promjena vlasni¢ke strukture iz
_stava 5 ovoga Glana, naloZice osnivadu, vlasniku ili ovla$éenom zastupniku’ meduaI da u
- odredenom roku uskladi svoju vlasnlcku strukturu na naéin koji nije u suprotnosti s odredbama,
ovoga Zakona.
Ako lice iz stava 6 ovog cIana ne postupi u skladu s nalogom nadIeznog organa, osnivadi
medua brisade se iz registra a sam med1 jiz, ev1dencue medija.

: Obrazloienje

Sve je &eléa pojava ogromne medijske koncentracije na trZistu, kod koje pravna lica zaduZena za
prnkupljan_]e obllkovanje i posredovanje oglasa’ (tzv. Media buying agencije) postaju vlasnici ;
- medija i na taj nadin dovode u nepovoljan poloZaj sve druge medije koji su u€esnici medljskog

' ‘tI'ZlSta : - ’

Takode, na taj nadin ista pravna ili ﬁméka llca dolaze u smlacx_]u da kroz media bying agencl_]e ' )
sami sebi dlstnbulra_;u sredstva od marketinga, kroz medije &iji su takode vlasnici, dok drugl.
mediji nema_]u ravnopravan pnstup tim sredstvima i ako moZda imaju bolji rejting, &itanost i

- vebe povjerenje gradana Na ovaj naéin ostvaruje se ne samo nedozvol_]ena koncentracl_]a nego ..

- 8¢ otvara iprostor za strahov1t uticaj na mednje

Ovaj problem prepoznala je i Hrvatska, clamca EU, koja takode ima malo medijsko trz|15te u
- odnosu na velike zemlje, ali &ije je trZidte neuporedivo vece i uredenije u odnosu na crnogorsko
Ako j jeu jedna zemlja &lanica EU u stanju da zastiti svoje trZiste, to isto mora uraditii Crna Gora
&ije je trzidte drastino manje, neuredenije i podloZnije uticaju drugih zemalja. ' :

i I
: : : |
AMANDMAN2 _- |
U é&lanu 18 u stavu 1, r1_|ec1 »0,08% tekuceg budzeta Crne Gore* mljenjaju ‘se. n_;ecxma

_',,0 75% tekuceg budzeta Crne Gore*.

- ObrazloZenje
U ¢&lanu 18 potreBno je poveéati predviden iznos sredstava za komercijalne medije sa-0,08%
tekuéeg budZeta na 0,75% tekuceg budZeta, 5to jepolovina sredstava koji svake godme za
potrebe rada dobija Javni servis RTCG iz crnogorskog budzeta
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Naime, u Crnoj Gor1 u ovom trenutku preko 125 reglstrovamh medija su potencualm kOI'lSHICI t
Fonda za podstlcanje plurallzma i raznovrsnosti medija. Konkretno — radi se o preko 50

elektronskih medija (TV i radio), najman_]e pet stampamh medl_]a i preko 70 portala odnosno ‘
elektronsklh publikacija. : BERR

~Prema postOJecem rJesen_]u Za sve ove - komercija]ne nacionalne i lokalne medije na teritoriji
Cme Gore, izdvojilo bi se skoro20 puta manje sredstava od onih koja se, samo iz Budzeta{ Crne
Gore, godidnje izdvajaju za RTCG Pored budzZetskih sredstava, RTCG takode ostvaruje dodatne :
prlhode od reklamiranja. : ‘

'Sa druge strane godmama unazad cmogorsko medijsko trZite je ubjedljivo najmanje u regionu, -

a ujedno i najizloZenije medijima iz okruZenja koji sa nama dijele govomno podru&ije: (Tako, -

najveéi ogladivali na globalom trZiStu veé duZe vrijeme, prilikom kupovme marketinskog’
prostora u zemljama koje- su vefe od naSe — Srbiji, Hrvatskoj, BiH i dr. reklamlrarl_]e na
_ctriogorskom trZiStu dobijaju besplatno, jer imamo tretman sekundarnog tr¥ista. Na taj naSin,-

ionako malo trziSte oglaSavanja se dodatno smanjuje, $to svim medijima drasti¢no otezavaI puko
prezwIJavan_]e odnosno dovodi ih fizitki na rub egz1sten01_]e :

" Sa druge strane, neke komercualne televizije, kao npr. TeIevm]a Vijesti, imaju i daleko vefu
" gledanost i vede povjerenje gradana od RTCG §to govori o vaZnosti koju medu cmogorsklm‘
gradamma imaju domaéi mediji. . o . . | : '

' _Vaznost oéuvan_]a crnogorske meduske scene ponovo se pokazala u slucaju pandeml_]e COVID-
19 = jedino su nacionalni i lokalni crnogorski mediji bili ti koji su kontinuirano pr01zvod111 sav’

relevantan sadrzaj 0 pandeml_u, informisali i edukovali gradane u realnom vremehu i aktlvno -

' doprmosﬂl smanjenju Sirenja ove 1zuzetno opasne bolesti. o ‘ ' ‘

" Stimu vem, za komercijalne medije iz Crne Gore ko_u de facto imaju ulogu od posebﬁ‘e'\'iainosti L

- 7a cijelo crinogorsko drudtvo, treba obezbijediti vede finansiranje iz budZeta, posebno imajuéi u
vidu da je marketing trZiste Crne Gore izfazito malo, a trofkovi rada izuzetno veliki. Potrebno je

- preduzeti aktivne, konkretne i svrsishodne mjere kako bi se saCuvali medl)l u Crnoj Gori, kO_]I. '

rade na priliéno naruSenom cmogorskom medijskom trZistu, ali i koji se suocavaju sa
ogromnom, bl'O_]CElIlO i finansijski superlormjom konkurencuom iz inostranstva.

3 - AMANDMAN 3 ' . g

Clan 19 briSe se. ' ' R
‘ Obrazlozen_]e

SvakJ medlj treba da sam finansira sopstvenu samoregu]acuu bez obzira’ na to da 11 je interna i

eksterna, jer time pokazuje vaznost i znagaj tog pitanja za svoj rad. Ukoliko bi drZava finaisirala
samoregulaciju medija, onda to ne bi bila samoregulacija, ve¢ fakticki regulacija.
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Takode, otvara se prostof za formiranje bezbroj individualnih i kolektivnih ‘samoregulatornih
tijela, koja bi se uspostavila samo zbog finansijski sredstava koja se mogu dobiti od drZave, ¢ime
bi se samoregulacija u potpunosti obesmislila. - '

- AMANDMAN 4

U &lanu 21, stav 2 dodaje se nova alineja 8§) kojal glasi:

,»8) da medij ima minimalan broj zaposlenih i to:
-najmanje 40 za dnevne novine; )
-najmanje 40 za televiziju;

-najmanje 10 za portal;

-najmanje 5 za radio stanicu i :
-najmanje 5 za periodi¢na §tampana izdanja.”

ObrazloZenje

Uvodenjem predloZene odredbe sprijedilo bi se stavljanje ozbiljnih medija u istu ravan sa
fantomskim medjima, &iji bi cilj bio iskljugivo finansiranje od strane fonda za podsticanje
pluralizma i raznovrsnosti medija. Usvajanjem predloZene odredbe podstaklo bi se zaposljavanje
u medijima, 3to bi dovelo do pobolj¥anja prihoda drZave ali i ekonomsko-socijalne din:flen_zije
novinara i drugih medijskih radnika, jer bi se otvorilo viSe radnih mjesta u medijima, posebrio za-
one medijé koji Zele finansiranje iz fonda. : : Lo L

' AMANDMAN 5

Nakon &lana 23, dodaje se Elan 23a koji glasi: | : | |

, U cilju pomodéi Siroko-rasprostranjenimmedijma visoke Citanosti i gledanosti na teritoriji cijele
Crne Gore, od sredstava iz ¢lana 18, stav 1, Vlada ée godisnje dodijeliti fiksno: -

- 400.000 eura svim komercijalnim televizijama sa nacionalnom frekvencijom u jednakim
_djelovima; C - : L

- 400.000 eura svim dnevnim novinama koje se Stampaju i izdaju na teritoriji Crme Gore,
najmanje godinu dana, u jednakim djelovima.“ : I B

' ObrazloZenje

Zakonom je potrebno propisati da sve televizije sa nacionalnom frekvencijom i dnevne!novine.
koje se izdaju na teritoriji cijele Crne Gore, najmanje godinu dana, dijele fiksan iznos sredstava
od 800.000 eura, na jednake djelove. Zauzvrat, Vlada odnosno cjelokupan drzavni aparat bi
dobio marketindki prostor u vrijednosti dodijeljenih sredstava za potrebe objavljivanja
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obavjeitenja, konkursa, tendera i ostalih bitnih servisnih informacija kao i javnih kampanja koje
suu opétem interesu, :

Naime, komercl_]alnl medl_]l — dnevne novine i televizije, koji pokrivaju terito‘riju cijele Cme
Gore imaju nesporan javni interes i ulogu u edukacul javnosti, ali i ogromne trdskove
poslovanja, nesrazmjerne malom marketin§kom trZistu i trodkovima ostalih medua Zbog toga je
: potrcbno obezbl_]edm njihovo dodatno ﬁnansuan_]e

Takode, usva_]an_]em ovog amandmana znacajno bi se unaprx_;edlo kvahtet posto_jeélh sadlrzaja i
omogucéila izrada novih, 3to bi otvonlo prostor da svi crnogorski gradani konzumiraju boljl
medijski sadrzaj : - -

Ostatak sredstava iz fonda dijelio b1 se po pro_]ektlma za komercijalne TV i rad1o ermtere, ciru'gé
stampane medije i internet portale. : ’
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